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Verlockende Angebote
mit Nebenwirkungen

Lebensmittelwerbung rund um den Sport
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Sponsoring |

e Sponsoring beruht auf
dem Prinzip Leistung und
Gegenleistung

— Sportler, Vereine und Sport-
organisationen erhalten von
Unternehmen finanzielle
und/oder sachliche Unter-
stitzung fur die Austbung
ihres Sportes oder
fir Veranstaltungen und
Projekte

Foto: Val Thoermer, fotolia.com
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Sponsoring |l

— Ziele: Steigerung der
Bekanntheit und des Images
eines Unternehmens sowie
Produktwerbung

— Viele Vereine oder
Verbande sind auf
Sponsoring angewiesen

Foto: Val Thoermer, fotolia.com
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Sponsoring und Lebensmittel

« Das Sponsoring-Engagement von verschiedenen
Unternehmen des Lebensmittelsektors ist kritisch
ZU sehen
— |Im Lebensmittelsektor werden oft Produkte beworben,

die im Rahmen einer gesundheitsfordernden Erndhrung
nur wenig verzehrt werden sollten

Fotos: rvisoft, shutterstock.com ; Sergey Mironov, shutterstock.com; Zerbor, fotolia.com
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Werbung im Sport

 Es werden Spezialprodukte flr Sportler beworben

« Sportler treten selbst als Werbetrager (Testimonials) auf
« Im Umfeld von Sportereignissen wird Werbung platziert

« Unternenmen treten als Veranstalter von Sportevents auf
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Werbung: Typische Medien

 Werbung flr Lebensmittel und damit auch fur
Sportlerprodukte sind in allen Medien zu finden

— Werbeanzeigen in Zeitungen und Zeitschriften
sowie auf Plakaten

— Werbespots im Kino, Fernsehen, Radio und Internet

Fotos: Dudarev Mikhail, fotolia.com; Odua Images, fotolia.com
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Werbung: Typische Instrumente

« Einpragsame Bilder und Werbemelodien
« Leicht verstandliche Werbeslogans, kurze positive Texte

* Aufbau von Produkt- und Markenwelten, Angebot von
Artikeln und Begleitmaterialien

* Gewinnspiele, Wettbewerbe, Sammelaktionen

* Internetprasenz (Homepage, Produktseiten, soziale
Medien)
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Werbung fur Sportlerlebensmittel |

« Bilder und Slogans suggerieren Fitness,
Leistungsfahigkeit bis zur Hochstleistung, Kraft,
Muskelwachstum etc.

— Doch die Wirklichkeit sieht anders aus!

« Unternehmen die sozialen Medien fur Werbezwecke

— Konsumenten werden Fans und Freunde eines Produkts
oder einer Marke und geben dies im Freundeskreis weiter

— Werbebotschaften werden unterschwellig vermittelt
(Influencer)

Fotos: cristovao, shutterstock.com; ekostsov, fotolia.com
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Werbung fur Sportlerlebensmittel 1l

* In Foren und Blogs tauschen sich (angebliche?)
Sportler uber die ,richtige” Sporternahrung und uber
Sportlerprodukte aus oder platzieren unauffallig
Produktwerbungen
— Oft werden auf diese Weise Spezialprodukte fiir Sportler

beworben

— Nutzerbewertungen und Meinungsaul3erungen beeinflussen
das Kaufverhalten
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Werbung: Werbeaussagen |

« Nahrstoff- und gesundheitsbezogene Werbeaussagen
mussen zugelassen und wissenschaftlich belegt sein

- Aber:  Vor allem im Internet kursieren unzulassige

Werbebehauptungen

» XY unterstitzt Dich optimal dabei, wahrend der Trainingsphase
mehr Fett zu verbrennen.”

X Y-HARDCORE-Version, die insgesamt 14 Pflanzenextrakte
enthalt...”

—> fur kein einziges der Pflanzenextrakte ist diese Wirkung belegt
und zulassig
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Werbung: Werbeaussagen |l

* Produkten werden Nahrstoffe zugesetzt, damit mit
bestimmten Aussagen geworben werden kann

X Y-HARDCORE-Version ... insgesamt 14 Pflanzenextrakte”

Zusatz von Zink - zulassige Werbeaussage
,Zink tragt zu einem normalen Fettsaurestoffwechsel bei”

« Studienergebnisse sind nicht direkt Ubertragbar:
— aus Tierversuchen auf den Menschen

— an Hochleistungssportlern auf Breitensportler



‘ » ‘ ' . verbraucherzentrale
Deutschlands Initiative fur gesunde Ernéhrung
und mehr Bewegung

Werbung: Werbeaussagen |l

 Werbeaussagen verklrzen komplexe Zusammenhange
oder stellen Teilergebnisse heraus, die einen Nutzen
suggerieren:

— ,Gutresorbierbar”
— ,opielt eine wichtige Rolle im Energiestoffwechsel”

— ,Wichtig far die Regeneration des Muskelgewebes*

« Grundnahrungsmittel erftllen die herausgestellten
Erndhrungszwecke genauso gut
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MEHIR WOLLEN -
MEHR GEBEN

GroBe Herausforderungen beanspruchen Ihre ganze Krait.
Die holen Sie sich am besten sofort zurtick — mit dem leckeren
Power Riegel von Kastle.
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lhre neue Stark

Muskelaufbau leicht gemacht

A W

Protein
Power

Protein
Power

Kraft ist ein Zeichen von guter
‘g ! starken Seite — mit demb wahr :
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Schach dem standigen Mattsein!
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Schach dem standigen Mattsein!

Mehr Vitalitdt flir Kérper und Geist

Sie fiihlen sich oft schlapp und kénnen sich nicht konzentrieren?

Greifen Sie einfach zu Koffein + Energie! Durch die vitalisierende
Koffein Wirkung auf Korper und Geist steigern sie nachhaltig Thre
Ausdauer und Konzentrationsfahigkeit

* Energie
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orsprun
l6scht denDurst und hatt fit!

neue isotonische Erfrischungsgetrink Puro stellt dem Kérper vor und
g ~ wihrend des Sports wichtige Nihrstoffe und Flissigkeit bereit. Durch seine
L belebong_if Wirkung versorgt Puro den Kérper mit zusitzlicher Energie.
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Vielen Dank fir Ihre Aufmerksamkeit!

Gefordert durch:

* Bundesministerium
4 fiir Erndhrung
und Landwirtschaft

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

verbraucherzentrale
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Deutschlands Initiative fur gesunde Erndhrung
und mehr Bewegung

www.in-form.de
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Folie durch den/die Referenten/in erstellt.
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